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Durante estes 10 meses de traballo, realizaronse diversas tarefas encamifiadas a
reactivacion e posta en valor do programa “Compostela Territorio das Mulleres”; Un
programa, que esta dirixido 4 construcion dun modelo de cidade con perspectiva de
xénero, no que o0s axentes sociais e o sector econédmico estan implicados para crear un
mapa de recursos, lugares e instalacidons que contriblan a que Santiago sexa unha
«cidade mais accesible, mais inclusiva e mais igualitaria”.

A continuacién pasaremos a realizar un breve resumo dos traballos realizados para a
consecucion de dito obxectivo.

1. TRABALLOS PARA A POSTA EN MARCHA DO PROXECTO.

- Redaccién de documentos de diversa indole encamifados a recadar datos
especificos ao respecto da realidade dos sectores econdmicos e sociais de
Compostela; que a longo prazo, permitan realizar unha andlise pormenorizada
da sua situacién, necesidades etc. Isto permitirda o desefio e implementacién de
accidns e politicas especificas. Entre os materiais elaborados figuran:

- Elaboracién dunha enquisa inicial para solicitar a adhesién para os axentes
sociais e econdmicos de hostalaria, restauracion, comercio e cultura.

- Redaccién das enquisas a realizar a aquelas entidades que soliciten a sua
adhesion do sector do comercial e cultural; asi como, modificaciéon das xa
existentes.

- Redaccién dun “decdlogo de boas practicas” para o sector cultural e comercial.

- Elaboracién dunha ficha de aceptacién para o envio de informaciéns
relacionadas co proxecto para aqueles establecementos do sector hostaleiro que
xa estaban adheridos @ campana.

- Labores para o acceso aos correos de Gmail e yahoo asi como a web e cambio de
contrasinais de acceso.
- Creacidn dos perfis en twiter e instagram e acceso a facebook.
- Creacidén do sistema de mailing e dunha enquisa de entrada, recepcidn das
entidades.
- Labores de actualizacion da web consistentes en:
e Incorporacion das enquisas de comercio e cultura.
e Modificacién da home para dotala de informacién referida ao lanzamento
do proxecto.
e Actualizacion de novas.
e Actualizacién de axenda.
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2. TRABALLO REALIZADO COS AXENTES SOCIAIS E ECONOMICOS DA CIDADE

Comezamos a nosa andaina con 18 axentes sociais e econdmicos que a dia de hoxe,
se converteron en 71 do eido cultural, hostaleiro, restauracién e comercio.

- Durante o primeiro mes acometéronse numerosas tarefas de actualizacién das
bases de datos ao respecto das entidades que figuraban como participantes no
programa. Para elo levouse a visita a cada un dos establecementos coa finalidade
de aportarlles informacién especifica sobre a reactivacidon do programa

- Realizaronse e realizanse; visitas personalizadas, tanto ds entidades que ficaron
adheridas @ como aquelas que se decidiron incorporar posteriormente, para
dotalas de informacidn especifica ao respecto do proxecto asi como materiais de
diversa indole entre os que se atopa un autocolante, para a sua identificacién
como entidade como colaboradora e un decdlogo de boas practicas coa
finalidade de guiar a sua actividade cotid e facer de Santiago unha cidade
“Women friendly”. Nestas visitas tamén se realiza unha enquisa inicial que nos
permitird analizar a situacién e posicion das mulleres dende diversos prismas
dentro da organizacidn e na proxeccidn desta a sociedade.

- Realizamos a entrega dos materiais desefiados especificamente para cada unha
das campafias, encaminados as labores de sensibilizacién, informacién e
concienciacién da cidadania, e cuxa finalidade é visibilizar a discriminacion e
desigualdade a que estan sometidas as mulleres de tédalas franxas de idade,
etnias, culturas, raza etc asi como outros colectivos como LGTBIQ+, co fin de
contribuir & creacién dunha cidade mais diversa e respectuosa.

- Levouse a cabo o deseifo de imaxe, redacciéon e edicion dun total de 400
tripticos informativos para dar a coflecer Compostela Territorio das mulleres
entre os axentes sociais e econdmicos.

- Proporciondselles un asesoramento e atencion continuada no que se resolven
as suas dubidas no prazo de 24 a 48 horas (fin de semana).

3. ACCIONS FORMATIVAS

Durante este mes de febreiro puxose en marcha unha accidon formativa para as
entidades e axentes que forman parte do proxecto denominada “Linguaxe e imaxe con
perspectiva de xénero” coa finalidade de aportar algunhas nociéns e ferramentas utiles
para favorecer o uso dunha linguaxe oral, escrita e/ou visual inclusiva e responsable para
con toda a sociedade. Entendemos que a implicacién de todos e cada un dos axentes
sociais e econdmicos como xeradores de espazos de intercambio humano e social poden
perpetuar, pero tamén desactivar con gran eficacia, todos aqueles factores que
contriblen a manter os estereotipos, prexuizos e comportamentos que seguen
obstaculizando unha igualdade completa e real entre mulleres e homes.
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Os contidos tratados son:

- Introducién

- Aproximacidén o sistema sexo-xénero

- ¢Que é a violencia simbdlica?

- O poder da linguaxe

- O poder da imaxe

o Aimportacia dos espazos
o Apublicidade

Con respecto a duracién e modalidade de imparticién debemos sinalar que é dun total

de 4 horas e telematica. Este formato responde & sondaxe previa realizada mediante o

envio dun e-mail ds entidades presentdndolle diversas opcidons. O prazo para a suUa

realizacion é un mes, periodo durante o que terdn a sua disposicidn unha plataforma

moodle coa finalidade de respectar os ritmos individuais.

4. CAMPANAS REALIZADAS POR COMPOSTELA TM

o “OESTI”
Durante o mes de xuio e xullo puxose en marcha esta campafa encaminada a

prevencidn da violencia sexual e dirixida & educacidon en masculino. A campaiia

espallou pola cidade mensaxes claras e concisas sobre o consentimento e a liberdade

sexual das mulleres que foron colocadas nos establecementos adheridos ao

programa, outras entidades con afluencia de publico ( teatro principal, auditorio,

zona C...), asi como nas lifnas de autobus urbano da cidade. As tarefas acometidas

foron:

Desefio da imaxe e lema.

Adaptacién e impresién de carteleria especifica 300 carteis A3 e 50 A4
Participacién na impresién de 1000 bolsas de tea co slogam da campanfa.
Publicacién e difusion en redes sociais mediante a contratacién especifica de
publicidade que permitiu un mellor posicionamento e consecuentemente
difusién da mensaxe.

Reparto dos materiais entre as entidades. (carteleria e bolsas de tea para o
reparto entre a clientela).

Coa presentacion da campafia en instagram alcanzouse un 25% de seguidoras e

seguidores que anteriormente non o eran. O impacto da campaiia de #OesTi despregada

en xullo de 2021 nas redes sociais foi de 40.000 persoas (058% homes) .
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e “ESPAZO DE BOAS VERBAS”

Con motivo do 25 de novembro, Compostela Territorio das Mulleres non podia deixar
pasa esta data sen lembrar a todas aquelas que a diario lle miran os ollos 3 violencia
machista; e a todas aquelas que xa non estdn, vitimas deste problema social de 12 orde.
Por este motivo desenvolveuse unha campana especifica empregando para elo voces de
muller que forman parte do tecido cultural da cidade.

- Realizouse o desefio impresion de carteleria especifica, un total de 100 carteis en
tamaiio A3, que foron entregados as entidades colaboradoras na que figuraba un
poema de Sesé Mateo recollido do poemario “ No camiio do vento” publicado pola
sua familia e amizades tras o seu asasinato a mans da sua exparella en 2017.

- Celebracion dun recital de poesia na Casa Xohana Torres contando coa presenza de
3 mulleres pertencentes ao mundo cultural da cidade, Petronila Daza e Bea Ldpez;
gue puxeron voz ,e Amparo Rodriguez o violin. Durante a celebracidon do evento e a
través deste formato abordaronse diversas realidades como a ablacién de clitoris, a
relegaciéon da muller o eido privado, etc.

Na presente actividade participaron un total de 15 persoas das cales 4 eran homes.

- Gravacion do evento para a sua posterior difusién en RRSS. A dia de hoxe conta
con 224 reproduciéns en facebook.

e ETI, AQUE XOGAS?

Esta campaia estaba dirixida ao publico en xeral e moi especialmente as familias, co
obxectivo de promover a reflexién colectiva sobre como os agasallos poden reforzar ou
rachar cos estereotipos sexistas que favorecen a limitacién das capacidades e
posibilidades de nenas e nenos, constituindo de xeito decisivo na construccién da
identidade persoal, como un elemento fundamental de socializacién e
desenvolvemento persoal.

Para o seu desenvolvemento realizaronse labores que se detallan a continuacién:

Elaboracién de materiais especificos:
- Desefio e impresién de carteleria: 400 A3.
- Elaboracién de 1200 mascaras lavables en cor violeta e interior negro co

lema da campaiia.
- 5000 pegatinas con imaxe e logo.
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Estes materiais foron entregados a cada unha das entidades adheridas ao programa.
Labores de comunicacién:

- Elaboracién e difusidn en RRSS dun decdlogo de boas practicas.
- Difusion en RRSS da campaiia con pagamento de publicidade para favorecer
0 posicionamento e alcanzar un maior nimero de usuarias e usuarios.

5. CAMPANAS REALIZADAS EN COLABORACION CON OUTROS AXENTES E/OU
ENTIDADES

e 28 DE XUNO- COMPOSTELA DIVERSA

Con motivo do gallo do 28 de xufio, equipo de Compostela, Cidadade das Mulleres
artellou e executou un plan de comunicacién para o proxecto Compostela Diversa
consistente principalmente na integracidn varias lifias de traballo no ambito dixital:

- Envio de informacién sobre Compostela Diversa aos establecementos adheridos
a Compostela, Territorio das Mulleres a través da lista de correo electrénico do
proxecto.

- Integracién da imaxe de Compostela Diversa na web (co banner principal e o
video da home) e nas redes sociais (coa imaxe de portada de todas as
plataformas) de Compostela Territorio das Mulleres, durante as semanas de
duracién do evento.

- Creacién dunha paxina con toda a informacién e materiais de descarga de
Compostela Diversa na web de Compostela Territorio das Mulleres e difusién en
redes mais incorporacidon da ligazén desta pdxina ao perfil de Linktree de
Compostela TM, coa finalidade de poder compartir de xeito claro e rapido a
informacién util co publico interesado.

- Adaptacion das imaxes e dos textos promocionais ofrecidos por Compostela
Diversa 3s distintas redes sociais e programacion da sua difusidn nos dias previos
ao programa.

- Creacién dun destacado de stories no perfil de Instagram de Compostela
Territorio das Mulleres, para que os contidos efémeros quedaran gardados e
localizables.

- Difusion das fotografias das actividades proporcionadas pola organizacién de
Compostela Diversa, etiquetando das persoas participantes e das entidades
colaboradoras e creaciébn e actualizacion dun album de fotos
#CompostelaDiversa en Facebook (ligazén) co obxectivo de mellorar o impacto.
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- Desefio dun concurso que animara o publico a fotografar e compartir nas redes
sociais a decoracién urbana alusiva & campana. Como premio do mesmo,
entregouse un pack de diversos produtos. Compostela Territorio das Mulleres
adquiriu un total de 6 libros para incluir no premio cuxos titulos se detallan a
continuacion:

o 3 unidades do titulo “22 segundos” autora Eva Mejuto.
o 3 unidades do titulo “ Mi adolescencia trans” de Fumettibautti.

- Xestion para a entrega do premio ds 3 persoas gafiadoras.

- Posta en marcha de 2 campanas de publicidade segmentadas por un valor de
20 €, para a maior difusién do concurso, sorteo e entrega dos premios as
persoas gafiadoras

Facebook: 21581 persoas alcanzadas (508 mediante publicidade) e 1113
interaccions

Instagram: 12529 persoas (7307 mediante publicidade) e 681 interaccidns.
Twitter: 55415 impresidns e 7251 interaccions.

Sen contar as posibles visitas 4 paxina de Compostela Diversa na web de Compostela
Territorio das Mulleres, onde se dispofiia de toda a informacién e materiais actualizados,
pois como adiantabamos non dispofiemos de acceso a esta informacidn, podemos cifrar
o impacto da campaia de #CompostelaDiversa despregada a finais do mes de xufio de
2021 nas redes sociais de Territorio das Mulleres en 89.525 persoas e 9.045 interaccions.

e PUNTOLILA

Durante os dias 21, 26,27 e 28 a equipa de Compostela TM realizou labores
colaboracién no Punto Lila situado na Alameda en horario de atencién ao publico de
12:00 a 14:00. Realizouse un total de 8 horas de atencidén, no que se proporcionou
informacién de diversa indole ( informacidon e asesoramento, puntos de atencién,
recursos municipais etc..) e reparto de materiais encamifiados a dar unha resposta
contundente perante a violencia sexual.
Ademais das labores presenciais acometéronse as seguintes labores de comunicacién:
e Creacion dunha nova sobre a campafia na web de Compostela Territorio das
Mulleres, cos materiais dispoiibles para libre descarga e uso, e a actualizacion
dos mesmos cando asi o requiriu o equipo de Deloga.

e Difusién da informacién ofrecida nos Puntos Lila e dos materiais da campafia nas
redes sociais de Compostela Territorio das Mulleres
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e Elaboracion e actualizacion dun album fotografico do "photocall" dos Puntos Lila
en Facebook e difusidn dunha seleccion desas mesmas fotografias en Twitter e
Instagram.

Podemos cifrar en mais de 15.000 persoas o impacto da campaia de
#CidadelibredeViolencia despregada en xullo de 2021 nas redes sociais de Territorio das
Muller

e COLABORACION CON LUZ DARRIBA. “TRATASE DE NON + TRATA”

O Sabado 25 de setembro a Equipa de Compostela Territorio das Mulleres colaborou
mediante o apoio @ producién e comunicacién na accién de Luz Darriba celebrada na
Alameda de Santiago. Dita intervencion, tifia como finalidade recordar e homenaxear as
mulleres e nenas desaparecidas polas mafias para a explotacidon sexual dentro da
semana “Tratase de non + trata”. Durante a mafa procedeuse a colocacién de mais de
100 prendas de roupa, colocacién de carteleria especifica, e difusion en redes.

e VISIBILIZACION DA FIGURA DA MULLER NO RURAL “ A VIDA CONTA”

En colaboracién con Cruz Dafonte e Manuel Tato persoal responsable da gravacion e

Ill

producién do documental “ A vida conta”; Compostela Territorio das mulleres elaborou
e puxo en marcha un plan de comunicacién especifica. As tarefas executadas foron:

- Elaboracién dunha proposta de comunicacion e calendario de lanzamento.

- Seleccion de imaxes.

- Realizacion de clips de video e audio.

- Redaccién de nota de prensa.

- Difusion en web e redes dos videos de xeito continuado dende outubro ata

Xaneiro.

e COMPOSTELA EN NEGRO

Colaboracién coa Campafna Municipal “ Compostela en Negro” mediante o envio 3as
entidades un e-mail informativo dandolles a oportunidade de recibir o material se asi o
desexaban. Finalmente, realizouse o0 reparto do material nun total de 45
establecementos adheridos a Compostela Territorio das mulleres.

A equipa de Compostela Territorio das mulleres tamén levou a cabo a actualizacién da
informacién na WEB de Compostela en negro e da seccion de novas.
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e PRESENTACION PUBLICA DO ANUARIO MUJERART

Compostela Territorio das Mulleres colaborou coa presentacién publica de MujerArt xa
que resulta preciso mudar miradas ao respecto do:

- Posicidon e representacion das mulleres nas artes escénicas, plasticas, musicais,
audiovisuais, na literatura.

- Da falta de visibilidade do traballo das artistas e creadoras do mundo cultural.

- A falta de dereitos culturais equitativos, combinada con desigualdades
econdémicas e sociais, dificulta e, na maioria dos casos, impide ds mulleres gozar
da sua autonomia persoal, exercer os seus dereitos civis e politicos e,
especialmente, participar na vida politica de a sia comunidade ou o seu pais.

Por este motivo o 11 de decembro ds 12:00 horas tivo lugar no NH Collection de
Santiago de Compostela a presentacidon do anuario de MujerArt no que participaron un
total de 5 artistas Ruth Lodeiro, Elena Alonso, Maria Gimenez, Maria Mendoza e Merche
Paez que realizaron unha performance durante a celebracidn do evento.

Para o correcto desenvolvemento do mesmo; Compostela Territorio das Mulleres,
cometeu diversas tarefas de organizacién, coordinacién, difusion etc. Que a
continuacion procedemos a detallar mais polo miudo:

- Labores de xestion :

o Consecucidon dun espazo, luminoso, con capacidade para 80 persoas, ben
ventilado etc. O lugar seleccionado foi o Hotel NH Collection de Santiago de
Compostela na Sala Noia- Allariz.

o Creacion dunha enquisa telematica para a realizacidén das inscriciéns do
evento.

Coordinacidn para a contratacion da impresidon dos 100 volumes do anuario.
Coordinacién e colaboraciéon co CIM para reparto do anuario en centros de
ensino primario e secundario da cidade de Santiago de Compostela.

- Labores de difusion: Deseino de carteleria especifica adaptada ds RRSS e web,
realizando difusién dias previos ao evento.

- Labores de organizacion: para o correcto desenvolvemento do evento puxose a sua
disposicion medios e materiais de son e imaxe: micros, pes de micro, mesa de son
e altofalantes.
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e COLABORACION PARA A DIFUSION DO PROXECTO “HOMES DO FUTURO”.

Compostela Territorio das Mulleres acometeu labores de preparacién para a difusién
do Proxecto “Homes do futuro” levado a cabo por Cruz Dafonte. Traballos realizados:

- Subtitulado de cada unha das pilulas das reportaxes audiovisuais.

- Difusion durante o mes de xaneiro tanto na web como RRSS dun total de 4 videos
que recollen as reflexions sobre diferentes temadticas relacionadas coas
violencias machistas de nove mozos da cidade con idades comprendidas entre
os 10 e os 29 anos. Articuladas a través da realizacidn de entrevistas
individualizadas en diferentes contextos nos que se relacionaban os
protagonistas; as suas respostas, proporcionaran un diagndstico sobre as formas
e eidos nos que se manifesta a violencia contra as mulleres.

6. LABORES DE COMUNICACION

Buscamos integrar as actividades e mensaxes do proxecto no traballo que xa vifian
desenvolvendo os colectivos, entidades e institucidons da cidade, co obxectivo de sumar
esforzos e converter o Territorio das Mulleres no grande punto de encontro dos
feminismos e da igualdade na cidade. Asi, ademais das campafas especificas previstas
na nosa proposta e de dar difusion a todas as informacidns relacionadas coa igualdade
dentro do labor municipal, acompafiamos o equipo encargado da programacion de
Compostela Diversa na difusiéon das suas actividades, o equipo de Cruza Dafonte e
Manuel Tato na estrea do documental "A vida conta", o equipo de Uqui Permui na
difusidon da campana do 20N e reforzamos, tamén, ali onde o consideramos pertinente
a comunicacién realizada polo equipo da Casa Xohana Torres.

Contamos, ademais, coa complicidade dos equipos dos principais eventos culturais da
cidade, que nos axudaron a explorar as sUas programacidons dende unha perspectiva
feminista.

Asi durante este periodo abordamos diversas tematicas presentado a realidade das
mulleres dende diversos prismas e tomando en consideracién a influenza da
interseccionalidade de xénero e a sUa capacidade para xerar diferentes categorias
sociais que xeran opresion e privilexios en base a sUa pertenenza. Tentamos incorporar
mensaxes construtivas que loiten pola igualdade real polo que tamén amosamos as
diferentes realidades dos homes con masculinidades non hexemanicas.

Pulamos pola calidade das publicacidns realizadas e por promover unha interaccién
activa como fonte de enriquecemento.
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A continuacidn achéganse algunhas estatisticas ao respecto do seguimento e interaccién
nas RRSS dependentes do presente proxecto.

Realizase unha publicacién media de 40 a 45 novas o mes en RRSS e 4 na WEB.
Debemos indicar; que se ben a conta de Facebook xa estaba en funcionamento,
instragram e twiter foron creadas o dia 20 de abril de 2021 polo tal, e como se constata
a continuacion, rexistran un menor nimero de seguidoras e seguidores, ainda que as
cifras amosan unha boa evolucion.

FACEBOOK INSTAGRAM
Abril 2021

6040 (82,7% mulleres e 17,3% homes) 315 seguidoras/es (77,9% mulleres e 22,1

homes)

Febreiro 2022

6088 (82,8% mulleres e 17,2% homes) 508 seguidoras/es (81,8% mulleres e 18,2%

homes)

TWITER

Actualmente contase cun total de 426 visitas ao perfil e 2360 impresidns de tweets que nos
indican a cantidade de veces que a xente visualizou o tweets.

Audiencia
Me gusta de la pagina de Facebook Seguidores de Instagram
Edad y sexo Edad y sexo
20% 20%
0s m lm Ve B = . B_ NE Nm Nm -
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Mujeres [ Hombres Mujeres [ Hombres
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FEBREIRO
Audiencia & Exportar v
Audiencia actual diencia p
Me gusta de la pagina de Facebook @ Seguidores de Instagram @

6088 508

Edad y sexo @ Edad y sexo @

’ ’

B II o ll
- -I-._-_ ox M_ Nm -.-____

% I

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
I Mujeres [l Hombres 0 Mujeres [} Hombres
82,8% 17,2% 81,8% 18,2%

RESULTADOS DE ALCANCE EN FACEBOOK E INSTAGRAM

Resultados

Alcance pagado @ Alcance de la pagina de Facebook @ Alcance de Instagram @

53 424 . 00- 103 280 - ... 35 883 - 100-
Ih nnl N nl

B Ver informe de resultados

uropeo
de Desenvolvemento Rexional

SANTIAGO EDUSI c%ﬁkgo"t Unha maneira e facer Europa
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Alcance & Exportar v
Alcance de la pagina de Facebook @ Alcance de Instagram @
103 280 + 469+ 35 883/ 100
3000,0 5000,0
5000,0
1000,0
1000,0
2000,0
2000,0
0 Lovsprtnsa
21 mar30abr 9jun 19jul 28 ago 7 oct 16 nov 26 dic 4 feb 21 mar30abr 9jun 19jul 28 ago 7 oct 16 nov 26 dic 4 feb
Visitas a la pagina y al perfil & Exportar v
Visitas a la pagina de Facebook @ Visitas al perfil de Instagram @
1906 . - 1811 1 100
200 200
150 150
100 100
50 50
0 0
21 mar30abr 9jun 19jul 28 ago 7 oct 16 nov 26 dic 4 feb 21 mar30abr 9jun 19jul 28 ago 7 oct 16 nov 26 dic 4 feb

TWITER XANEIRO

RESUMEN DE JAN 2022

Tweets Impresiones de Tweets

14 2.360

Visitas al perfil Nuevos seguidores

426 3

SANTIAGO EDUSI SANTIAGO Unha maneira de facer Europa
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Interacciones
Mostrar 30 dias con frecuencia diaria

Tasa de interaccion

36% Nov 30

3.2% tasa de interaccién

Clics en el enlace

Sus Tweets consig 15 Nov 30 5

0 clics en el enlace

600
400

200

En promedio, consiguié 1 clics en el

’
enlace por dia 7
2
Nov 7 Nov 14 Nov 21 Nov 28
ICEEl Tweets destacados Tweets y respuestas Impresiones Interacciones Tasa de interaccion

Promocionado

J3E

UNION EUROPEA
ive Ptk 15
de Desenvolvemento Rexional
SANTIAGO EDUSI chﬁﬁkg " Unha maneira e facer Europa



“Actuacion cofinanciada polo Fondo Europeo FEDER no marco do POPE 2014-2020".

RESUMO DOS AXENTES ECONOMICOS E SOCIAIS ADHERIDOS A COMPOSTELA TM

Abril 21 Febrero 22
18 71
Hostalaria e restauracion Hostalaria, restauracion, cultura e
comercio.

LUSCO & FUSCO BAKERY CAFE

LA FLOR

PENSION MAPOULA

HOTEL RUA VILLAR

CAFE LITERARIOS

A MEDUSA PUB

A CURTIDORIA

PENSION LIBREDON

HOTEL PAZO DE ALTAMIRA

O XARDIN DE JULIA (HOTEL)

O CURRO DA PARRA (RESTAURANTE)
HOTEL COSTA VELLA

HOTEL ALTAIR

HOTEL MOURE

LIBRARIA PEDREIRA

PR HORTAS

7H COOPERATIVA CULTURAL

DESTINO NOROESTE VISITAS GUIADAS
GRUPO DE BAILE E MUSICA TRADICIONAL BRINCADEIRA
CARMEN BOUTIQUE

NH COLLECTION SANTIAGO

OS MUNDOS DE CARLOTA

ESCOLA DE TEMPO LIBRE E ANIMACION SOCIOCULTURAL GARATUXA
MIRAXE, S. COOP. GALEGA

SISE

CHAFARIS

MUJERART MAGAZINE

g 4 UNIGN EUROPEA
\ - oo o
de Desem olbmo to Rexional
MAGO Ef CONCELLO DE
GOEDUSI  “SANTIAGO Unha maneira de facer Europa



“Actuacion cofinanciada polo Fondo Europeo FEDER no marco do POPE 2014-2020".

AMBOA

FABRIKA FAN

LIBRARIA COUCEIRO

COUSALINDA

JOYERIA JOSE ANTONIO

LA TIENDA DE MARIA

CENTRO DEPORTIVO S. L.

CHIMPOS

AGRANOLA GOURMET

AMANCIO DEPORTES, S.A.
MARAVALLA

KIDS&US SANTIAGO

ELA DIZ

EL CENTRO BRITANICO

LIBRARIA LILA DE LILITH LILA DE LILITH
PATUCOS & CO

QUEROTE

O PIORNO

PULPERIA O PIORNO

MERLIN E FAMILIA
CARMENDIAZESTILISTA KOOKAI NAFNAF SANTIAGO
HOTEL REAL

BLU CAFE

CONCHI PENEDO FOGAR

TRISQUEL ARTESANIA

VOIKUKKA

CEIP CONCEPCION LOPEZ REY
VERONICA DEL RiO CANEDO

BABUXA

ESCOLA TECNICA DE BOXEO TAEPAR
CAMARA COMERCIO SANTIAGO

A CARRILANA

MUSEO DAS PEREGRINACIONS E DE SANTIAGO
ENGLISH IN MOTION

LIBRARIA RE-READ SANTIAGO

UNION EUROPEA
Fondo Eur 17
de Desen alomc to Rexional
concmo DE
GOEDUSI  “SANTIAGO Unha maneira de facer Europa
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RESTAURANTE CASA DOS XACOBES
DE COTIO

HOTEL SAN MIGUEL

RESTAURANTE O FERRO

O XARDIN DOS SONOS
CAMBALACHE SANTIAGO

AIRAS NUNES

CURVES

CAFE BAR HAMBURGUESERIA DACA

\ o ) UNIGN EUROPEA
< de Desenvolvemento Rexional
- r e e CONCELLO DE i
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